
【上位表示を目指すなら必見！】
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01 はじめに

3

40社以上のBtoB企業様のオウンドメディアで実施

しているテクロのキーワード選定の方法を公開して

います。

この選定方法を実施したクライアント様の中には、

お問い合わせ数10倍やPV数25倍を達成した企業様

もございます。

https://techro.co.jp/
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02 企業がキーワード選定で抱える悩み

4

1

キーワードの決め方がわからない

企業が抱えるキーワード選定の課題を解決するには…

競合が多いキーワードは避けたい

どのツールを使うべきかわからない

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の課題は「ユーザーのニーズを把握」して解決

5

キーワード選定の大前提は「ユーザーのニーズを把握」することです。

ニーズを理解した上で有益な情報を与えられるようなコンテンツを作成すること

が重要です。

キーワード選定はニーズを把握し、検索エンジンから集客するためのSEO対策の

ひとつでもあります。

本資料ではニーズを把握する方法からキーワード選定の手順までを解説します。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定とは
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キーワード選定とは

7

公開するページ（コンテンツ）のテーマとなるもので、ユーザーが

検索しているキーワードを選ぶ作業のことをキーワード選定といい

ます。

適切なキーワードを選定することで商材やサービスへのニーズがあ

るユーザーの獲得につながるため、非常に重要な工程です。

コンテンツマーケティングの最重要工程

https://techro.co.jp/
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キーワード選定とは

8

ビッグキーワードとスモールキーワードの違い

ビッグキーワード

検索回数が多いメジャーなキーワード

1単語のキーワード

競合サイトが多い

検索上位に表示させるのが難しい

多様なニーズが混在している

アクションを起こしてくれるターゲットの割合が低い

スモールキーワード

検索回数が少ないキーワード

2単語以上の複合キーワード

競合サイトが比較的少ない

検索上位が狙いやすい

ニーズがより明確

アクションを起こしてくれるターゲットの割合が多い

https://techro.co.jp/
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キーワード選定とは
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キーワードの優先順位

競合 少 競合 多

ビッグ
キーワード

検索Vol 大

スモール
キーワード

検索Vol 少

優先度

優先度

優先度

優先度

高 中

中 低

検索Volが多く、競合が少

ないキーワードは上位表

示されやすいので狙って

いきたいキーワード。

検索Volが多く競合も多いキ

ーワードは難易度が高めな
のであまりおすすめではな
い。

スモールキーワードで
検索Volが少ないキーワ
ードはコンテンツ拡充
を目指せます。対策し
ていくべきエリア。

特に理由が無ければ対策
は不要なエリア。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定前に行うこと
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キーワード選定前に行うこと

11

ユーザーの検索意図を把握

検索ニーズは4つに分類される

知りたい 解決したい

買いたい行きたい

ユーザーはどのような情報を欲しているかに

よって検索するキーワードは異なります。

商品やサービスから、直接想起したキーワー

ドに縛られず、ユーザーの検索意図（ニー

ズ）を把握することで、的確なキーワードを

見つけやすくなります。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定前に行うこと
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検索市場の策定

自社が属する「検索」市場の明確化

検索市場選定の基準

このキーワード選びは「主戦場を選ぶ」ための

作業です。

長期的には1位を目指したいですが、簡単に1位

が取れるキーワードや、検索数の少ないキーワ

ードは、そもそも市場選定として小さすぎるの

でじっくりと検討する必要があります。
検索数が一番大きい

上位表示したときのビジネスインパクトが一番大きい

単体キーワードなど、シンプルであること

弊社の場合は、「BtoB マーケティング」になります。

＝検索市場

＝上位表示を目指すべきキーワード

＝ユーザーが初めに思いつくメインキーワード

https://techro.co.jp/
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キーワード選定前に行うこと

13

競合サイトの調査分析

上位に表示されている＝Googleからの評価が高い

競合サイトでどのようなキーワードが上位表示されているかをチェック

上位表示されているコンテンツよりも質の良いものを作れる

上位表示されているコンテンツよりも質の良いものを作るのが難しい

OK

NG
テクロではSEランキングを

使用して競合サイトを分析

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順
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キーワード選定の手順

15

キーワード選定を行うときの６ステップ

1 キーワードシートの作成

2 ビッグキーワードの選定

3

4

5

6

ビッグキーワードの検索Volを調べる

複合キーワードの検索Volを調べる

キーワードを検索エンジンにかける

複合キーワードの検索

https://techro.co.jp/


テクロの公式サイトはこちら © 2022 Techro inc. All Rights Reserved.

キーワード選定の手順①キーワードシートの作成

16

キーワードの管理や執筆状況を共有するためにキーワードシートを作成する

最低でも「キーワード」「検索ボリューム」「タイトル」「記事URL」「担当ライター」「進
捗状況」「納品完了日」の項目は作っておくと良いでしょう。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順②ビッグキーワードの選定

17

まずは軸となるビッグキーワードを探す

1 ペルソナになりきって、検索ワードを想像する

2 競合サイトからの抽出（SE Rankingを使用）

3 キーワードプランナーで関連キーワードを抽出

2

3

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順③ビッグキーワードの検索Volを調べる

18

キーワードプランナーで検索Volを調べる

キーワードプランナーを使えば選定したビッグキーワードの検索Volを一括で確認できます。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順④複合キーワードの検索

19

Volが1000以上のキーワードはラッコキーワードでさらに調べる

ビッグキーワードを検索にかけると関連する複合キーワードが一覧で表示されます。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順⑤複合キーワードの検索Volを調べる

20

再度キーワードプランナーで検索Volを調べる

検索Volを確認して、Volの多いキーワードから順にシートに記載していきます。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順⑥キーワードの整理

21

検索エンジンにかけ実際に1つずつ検索し、ニーズを確認する

Volによって選定したキーワードをシークレットモ

ードで検索し、検索ニーズを確認してください。

検索結果の半数以上が被っていたり、ニーズがない

場合は、削除・統合しましょう。

キーワードの削除

キーワードの統合

ニーズが違うもの
ニーズが被っているもの
検索ボリュームが100以下のもの

ニーズが被っているもの
ニーズが似ているもの
競合の記事でキーワードを統合しているもの
メインキーワードの関連キーワードに表示されるもの

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の手順⑥キーワードの整理

22

キーワードの並び替え

キーワードの被りをなくすためにビッグ
キーワードごとに並び替える

CVに近いキーワードなどはなるべく早く
記事化するためにシートの上部に配置

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の注意点
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キーワード選定の注意点

24

キーワード選定は定期的に実施

キーワード選定は一度きりではありません。

ネタ切れを起こさないために、定期的（3ヶ月毎を目安）に

既存キーワードの見直し

新規キーワードの追加

を行いましょう。

そのためにもキーワードの管理、カテゴリごとの整理が大切になります。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定の注意点
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検索順位は定期的にチェック

記事を投入後は定期的（4半期毎が目安）に検索順位のチェックが必要です。

順位が上がらない場合は、

リライト

キーワードの見直し

などの対応を行いましょう。

記事も1度公開したら終わりではなく何度もリライトが必要になります。

SEランキングなら日ご

との順位も確認できるの

で、順位が下がっている

記事も確認できます。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定でおすすめのツール
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キーワード選定でおすすめのツール

27

キーワード選定でおすすめのツールは3つ

1 キーワードプランナー

2 ラッコキーワード

3 SEランキング

https://techro.co.jp/
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キーワード選定でおすすめのツール①キーワードプランナー

28

キーワードプランナーでできること

キーワードの関連ワードが分かる
キーワードの検索ボリュームが分かる
エリアごとの検索ボリュームが分かる

Googleの月間予測検索回数が調べられるキーワードツールです。
Google広告に登録すると無料で利用できます。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定でおすすめのツール②ラッコキーワード
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ラッコキーワードでできること

Googleだけではなく、Bingでの複合ワードも分かる
調べたキーワード人気度の動向がわかる
表示されたキーワードを一括でコピーできる

キーワードプランナーと同じように、キーワードを選定するためのツールです。
キーワードプランナーの余計な機能を削ぎ、よりシンプルでキーワード検索に特化。

https://techro.co.jp/
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キーワード選定でおすすめのツール③SEランキング
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SEランキングでできること

競合サイトの分析ができる
日ごとの検索順位がわかる
キーワード調査

SEO監査、キーワード調査、位置追跡、競合他社分析、被リンク分析など
のためのツールの完全なセットを提供しています。

https://techro.co.jp/
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メディアの上位表示を支援している
テクロ社のサービス
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07 メディアの上位表示を支援しているテクロ社のサービス

32

サービス内容

サイト制作 WordPress簡易構築

戦略立案 戦略立案

キーワード調査

運用 10記事制作・修正

Webサイト解析

CMSアップ

画像アップ

ホワイトペーパーデザイン・実装

サポート チャット対応

月に1回のMTG

オウンドメディアの企画から解析、記事の投入・デザインの

修正などすべての業務を行います。Webサイトに来訪する

個々のユーザーに最適なコンバージョン導線を用意します。

サービス概要

費用

初期費用：なし 月額：60万円
※期間は6カ月～

伴走型Webマーケティングプラン

https://techro.co.jp/
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テクロ社のオンライン無料相談
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08 テクロ社のオンライン無料相談

キーワードの決め方がわからない

競合が多いキーワードは避けたい

どのツールを使うべきかわからない

BtoBマーケティングのプロ/専門
のコンサルタントが60分無料で相
談にのります。

上位表示を目指せるキーワード選定の方法がわかります！

無料相談を申し込む

よくあるお悩みよくあるお悩み

https://techro.co.jp/
https://techro.co.jp/webinar/consulting/#i-5
https://techro.co.jp/webinar/consulting/#i-5
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08 テクロ社のオンライン無料相談の流れ

右記ボタンからフォームに
飛び申込みを行ってくださ
い。

1～3営業日後、担当者から日

程調整のご連絡を差し上げま
す。

ZOOMにて最大60分コン

サルトにご相談いただけ
ます。

申込みはこちらから

ご相談の流れ

https://techro.co.jp/
https://techro.co.jp/webinar/consulting/#i-5
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10 キーワード選定はニーズを把握することが大切！

ユーザーのニーズを把握して適切なキーワード選定を行いましょう！

弊社テクロではWebマーケティング支援をコンサルティングから、実作業まですべてお手

伝いしております。

これから本格的にWebマーケティングを行いたい方はぜひご相談ください。

テクロ株式会社

〒150-0046 東京都渋谷区松濤1-28-2ワークコート渋谷松濤

2016年10月12日

天野央登

Webマーケティング・Webメディア運用

代表取締役

会社名

所在地

設立日

事業内容

申込みはこちらから

https://techro.co.jp/
https://techro.co.jp/webinar/consulting/#i-5

